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Streszczenie wynikéw badan z raportu pn. Promocja kultury polskiej w
Berlinie, Londynie i Nowym Jorku. Raport z analizy danych zastanych i
badari terenowych'

Niniejsze streszczenie obejmuje gtéwne wnioski plynace z badan zagranicznych podsumowanych
w raporcie wytworzonym w ramach projektu pn. Opracowanie i upowszechnienie narzedzi wspierajacych promogje
polskiej kultury za granicq.

Jednym z celéw badawczych ww. projektu jest rozpoznanie skutecznych metod i dobrych praktyk
promociji polskiej kultury dla podtrzymania tozsamosci kulturowej Polakéw za granica i budowania marki
Polska. Cel ten obejmuje probe uzyskania odpowiedzi na nastgpujace pytania badawcze: ,,Jakq role odgrywa
kultura polska 1 jej promocja w podtrzymywaniu tozsamosci kulturowej Polakow mieszkajacych za granicg
oraz budowaniu Marki Polska w spoleczenstwach niemieckim, brytyjskim i amerykanskim?”; , Jakie sa
rzeczywiste praktyki oséb i podmiotéw w zakresie promocji polskiej kultury (literatura, teatr i film, sztuki
plastyczne) w Polsce i trzech wybranych krajachr”; ,,Jakie typy dzialan promocyjnych sa najbardziej
skuteczne 1 dlaczego?”; ,,W jaki sposéb - w opinii badanych - nalezy mierzy¢ skuteczno§é dziatan
promocyjnych w obszarze literatury, teatru, filmu i sztuk wizualnych?”; ,,Jakie sq dobre praktyki w zakresie
promocji wybranych obszaréw polskiej kultury w odniesieniu do trzech badanych krajéw?”.

Realizujac badania uzyto nastepujacych metod i technik badawczych: 1) analiza danych zastanych
(dokumentéw strategicznych, programowych, raportéw oraz 60-ciu stron internetowych podmiotow
promujacych polska kulture za granica); 2) indywidualne wywiady pogtebione (IDI) w Niemczech (N=20),
Wielkiej Brytanii (N=20) i w Stanach Zjednoczonych (N=20) z przedstawicielami otoczenia spoleczno-
gospodarczego, instytucji kultury, organizacji pozarzadowych, twércéw i medidéw; 3) obserwacje
uczestniczace (N=06) w Niemczech, Wielkiej Brytanii i w Stanach Zjednoczonych w ramach flagowych
wydarzen zwiazanych z promocja polskiej kultury. Dobér miat charakter celowy. Wywiady byty prowadzone
w oparciu o dwa alternatywne scenariusze wywiadu.

Gléwne wnioski:

e Drzialania promocyjne podmiotéw administracji publicznej nie opieraja si¢ na jasno okreslonych
wytycznych. Czesto cechuje je brak znajomosci realidéw zwigzanych z obiegiem kultury,
prowadzeniem dziatalno$ci gospodarczej czy kultura organizacyjng w danych krajach.

e Podmioty dzialajace na rzecz promocji polskiej kultury za granica nie tworza spdjnego systemu
instytucjonalnego, sa stabo usieciowione, ich dziatalno$¢ nie jest w pelni skoordynowana, obieg
informacji pomiedzy nimi jest nieefektywny, a same podmioty sa w duzym stopniu
niedofinansowane. Reprezentanci wielu podmiotéw oddolnych (tworcy, stowarzyszenia) nie
posiadaja wystarczajacej wiedzy w zakresie realizacji dziatad promocyjnych za granica.

e  Wsréd wydarzen promocyjnych organizowanych za granica, wymieniano zaréwno jednorazowe
(np. wystawy, spektakle), cykliczne (np. festiwal filmowy), jak 1 wydarzenia posrednio zwiazane z
promocjg polskiej kultury (np. pikniki, imprezy plenerowe).

e (Cze$¢ podmiotéw dzialajacych na rzecz promocji polskiej kultury za granica stara si¢ prowadzic
dzialania promocyjne gléwnie wsrod mieszkancow danego kraju (np. Instytuty Polskie), a czegs¢
wsrdd Polonii oraz Polakow za granica (np. stowarzyszenia polonijne). Przy tym Polonia i Polacy
petnia role zaréwno odbiorcéw, jak i aktywnych aktoréw realizujacych dzialania promocyjne.

1 Opracowano na podstawie: Dgbrowski, A., Dutka, G., Dzieglewski, M., Gonda, M., Guzik, A., Marzecki, R.,
Rojek-Adamek, P. (2023). Promocja kultury polskiej w Berlinie, Londynie i Nowym Jorku. Raport z analizy danych
zastanych i badan terenowych. UP Krakow.
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Podmioty ukierunkowane na publiczno$¢ polonijng cz¢sto cechuje brak otwarto$ci na odbiorcg nie-
polskiego.

e Dzialania promocyjne obejmuja zaréwno tzw. ,kulture wyzsza” (F. Chopin, C.K. Norwid), jak tez
i,.kulture popularna” (np. muzyka disco-polo). Rzadko sg polaczone z promocja innych obszardw,
takich jak: turystyka czy gospodarka. Czgsto natomiast stanowia drugorzedny cel, ,,tto” innych
wydarzen, np. o charakterze politycznym.

e Waznym celem dziataf promocyjnych jest pokazanie pozytywnego wizerunku Polakéw w lokalnych
spotecznosciach.

e Gloéwnymi obiektami promocji sa tworcy, dziela 1 wydarzenia odnoszace si¢ do wspoiczesnej
literatury 1 malarstwa (XX wiek) oraz twércéw epoki romantyzmu, pozytywizmu i Mtodej Polski.
Czestym motywem promocji sg postaci czy wydarzenia, ktore s “lacznikami” miedzy dwoma
krajami — Polska oraz krajem organizacji danego dzialania. Formy i tresci dziatan promocyjnych
nie zawsze sg dostosowane do mtodszych odbiorcow.

e Kultura polska jest promowana za poSrednictwem nastepujacych kanaléw: mediow
spotecznosciowych, mediéw polonijnych, miejsc w przestrzeni miejskiej (plakaty, witryny
sklepowe), parafii, komunikacji bezpo$redniej (na przyklad z uzyciem sieci kontaktéw).

e Podmioty zaangazowane w promocj¢ kultury nie prowadza badan w zakresie skutecznoscii efektéw
ich dzialani promocyjnych. Za najbardziej skuteczne dzialania na rzecz promocji polskiej kultury
wsrdd publicznosci zagranicznej uznaé nalezy inicjatywy, ktore: adresowane sa do wszystkich
mieszkaficow danego miasta/regionu/dzielnicy, uwzgledniaja kontekst kulturowy, jezyk przekazu,
kanaly komunikacji oraz potrzeby mieszkaicéw danego kraju, tacza elementy kultury polskiej z
clementami kultury danego kraju zrozumiatymi dla odbiorcéw zagranicznych, angazuja twoércodw
lokalnych, polskich twoércéw zamieszkalych w danym kraju oraz maja wysoka range i warto$c
artystyczng (dzielo, tworca).

e Respondenci rozumieja kulture polska na dwa sposoby: 1) jako zbior tresci i zasobdw, wytwordw
(dziela, tworcy), ktdre stanowia o istocie polskosci; 2) jako cze$¢ kultury europejskiej/$wiatowej,
ktéra ja odzwierciedla, wzbogaca lub uzupetnia.

e Pojecie ,,promociji kultury polskiej” za granica rozumiane jest przez wigkszo$¢ respondentéw jako
budowanie rozpoznawalnej i silnej marki na arenie miedzynarodowe;.

e Rozpoznawalnosé¢ eclementéw polskiej kultury wsréd publicznosci zagranicznej w badanych
miastach jest znikoma, a wizerunek Polski ambiwalentny, czasami stereotypowy (religijnosc
Polakéw) 1 nacechowany negatywnymi skojarzeniami powigzanymi z polityka.

Streszczenie powstato w ramach projektu pn. ,Opracowanie i upowszechnienie narzedzi wspierajgcych
promocje polskiej kultury za granicq” (NdS/533564/2021/2022), finansowanego ze Ssrodkow
Ministerstwa Edukacji i Nauki w ramach programu ,,Nauka dla Spoteczenstwa”



